




I) Confcommercio e la rigenerazione urbana 

Il terziario di mercato  
 - commercio, turismo, servizi, 
trasporti, professioni, cultura - 

rende attrattive  le città 

Un contesto urbano vitale e 
accogliente supporta lo 
sviluppo delle imprese 

Riqualificazione urbana 
Rivitalizzazione economica 

Rafforzamento e crescita 
della coesione sociale 

Valorizzazione del 
patrimonio storico-
artistico e culturale 

Partenariato  
Dialogo 

Partecipazione 

RIGENERAZIONE 
URBANA 



Le buone pratiche di rigenerazione urbana 
Esiti del Laboratorio per la rigenerazione urbana 2018 

www confcommercio it/rigenerazioneurbana  

Roma 
«Città, commercio e 

innovazione» 

Rovereto 
«Sport e cultura per la 
rigenerazione urbana» 

Bergamo 
«Spazi dismessi per rilanciare 

commercio e città» 

Taranto 
«Città, commercio e 

turismo» 
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Oltre la città connessa, più servizi (e per tutti) 
Milano 2020- Strategia di adattamento 
Proposte cittadini 

II) Pandemia e città: nuove sfide 

Sala: «Nel post covid Milano e Barcellona sempre più 
vicine, eque e verdi», una ripresa nel segno del 
rispetto ambientale e dell'equità sociale.  
 
https://www.milanotoday.it/attualita/post-covid-barcellona-milano.html 
































