
Linkedin business: 
sfruttare Linkedin per 
vendere online.







Qualche numero su Linkedin







I giornalisti e LinkedIn

Secondo una ricerca condotta da L45, «I principali social media 
utilizzati dai giornalisti come fonti di notizie risultano essere LinkedIn 
(40%) e Twitter (28%).»





Cosa fa un utente attivo su Linkedin?

1. Ottimizza il proprio profilo
2. Espande il proprio network in modo coerente
3. Crea e condivide contenuti di valore



Prima di iniziare















Esempi di funnel





Da un post a un contatto interessato



Da una ricerca su Google a Linkedin



Da un post ricondivisoa un contatto 
interessato



Da un sondaggio a un contatto interessato



Da una ricerca su Linkedin



Da una ricerca per nome a un contatto 
interessato



Best practiceprofilo Linkedin



Company Page vs. Profili personali
La maggior parte delle funzioni di Linkedin è pensata per i profili 
personali, non per le company page.





Nome, cognome e sommario

Usa Nome e Cognome reali ed evita nickname.
Sfrutta il Sommario (max 120 caratteri) per descrivere 
sinteticamente il tuo ruolo in azienda e/o la tua specializzazione. 
Usare parole chiave significative ed evita inutili giri di parole.



Informazioni (summary)

Pensa a questa sezione 
come ad una vera e 
propria landing page.





Attività

In questa sezione appaiono le ultime attività fatte come post e 
articoli pubblicati e le interazioni sui contenuti degli altri contatti.



Gestione dei follower

In questa sezione possiamo vedere i nostri follower e decidere 
se seguirli a nostra volta.



Aggiungere le esperienze lavorative

Cerca di essere il più 
dettagliato possibile 
specificando anche i 
periodi di tempo nei quali 
siamo stati impegnati.



Competenze e conferme

Specifica le skill e le competenze per le quali ti 
senti più forte e per le quali hai maturato una 
certa esperienza di lavoro. Sappi che queste 
competenze possono essere confermate dai 
tuoi collegamenti di 1° grado.





Referenze
Le referenze sono 
recensioni che possiamo 
chiedere e scrivere a chi 
ha lavorato con noi o ai 
nostri clienti o 
collaboratori. Sono 
segnali sociali 
estremamente importanti 
che confermano ciò che 
tu dici di saper fare e 
costituiscono un 
elemento in grado di 
influenzare positivamente 
le persone che decidono 
di entrare in contatto con 
te.







Il mio profilo Linkedin su Google



Best practicenetwork Linkedin



Il network di LinkedIn



I 3 gradi dei collegamenti Linkedin

I collegamenti che possiamo stabilire su Linkedin si sviluppano su 
tre gradi. Inoltre, il limite massimo di collegamenti di 1° grado su 
LinkedIn è pari a 30.000.









Rispondi alle richieste personalizzate

Quando riceviamo una richiesta di contatto 
personalizzata è sempre buona norma rispondere 
al messaggio prima di rifiutare o dopo aver 
accettato.



Valuta le nuove richieste di contatto

È importante avere persone nel proprio 
network in qualche modo riconducibili al 
nostro settore o alle nostre competenze.
La valutazione va fatta anche sulla base 
delle potenziali opportunità di business.
Una volta accettata la richiesta (o prima 
di farlo) è bene chiedere i motivi del 
collegamento.
Valutare anche i collegamenti in comune.





Le «reazioni» sono una cassa di risonanza

Le reazioni ai post che pubblichiamo 
costituiscono una vera e propria casa 
di risonanza per la tua visibilità e per la 
crescita del network.
Nello screenshotqui a fianco si 
vedono i «like» a un mio post e si nota 
che la molti sono costituiti da contatti 
di II° grado, ovvero persone che fino 
ad un momento prima non mi 
conoscevano.







Social blogging con Linkedin



Condividi contenuti (possibilmente) tuoi

Per dimostrare ai nostri collegamenti diretti (ma anche a quelli 
indiretti) che siamo competenti nel nostro settore di riferimento 
dobbiamo condividere contenuti che diano la percezione di 
autorevolezza ed esperienza.



I post

I post possono avere una 
lunghezza massima di 1.300 
caratteri.
Fare uso degli hashtag aiuta ad 
aumentare la reachdei tuoi 
contenuti.
Puoi pubblicare anche una foto, 
un video o un documento (pdf, 
doc, ppt)



I sondaggi

I sondaggi sono un tipo particolare di 
post che consente di fare domande e 
rispondere tra 2 o più opzioni (fino a 
4) per avere delle risposte da 1 a 3 
giorni o da 1 settimana a 2 
settimane.

Sono molto utili per raccogliere 
informazioni importanti sul proprio 
network di collegamenti.



Gli hashtag che ti rendono riconoscibile

Se scegli un hashtag specifico e 
originale puoi creare uno flusso di 
contenuti tutto tuo dove gli utenti 
possono seguirti senza perdere 
nulla e senza il bisogno di entrare 
in contatto con te.



Dì ai tuoi contatti di seguire i tuoi hashtag

Es. 
hiips://www.linkedin.com/feed
/hashtag/lucadb/



Gli articoli





Usa parole chiave anche nel titolo

Le parole chiave che usiamo nel titolo 
servono a Linkedin per mostrare il 
contenuto giusto alle persone giuste.



Dalle statistiche la nostra audience

Le statistiche che ci dà Linkedin sono una risorsa preziosa per 
capire chi trova e legge i nostri contenuti.








